El sector agrario planta cara a la recesion

a pesar del abandono de la Ad

istracion

ENCUENTRO DE meErToss Profesionales y asociaciones coinciden en los retos del campo espariol y siembran su futuro
enlainternacionalizacion, la 1+D-+iy un enfoque de mercado, en contra del tradicional interés por la produccion.

G.E Madrid
Ll sector de la agricultura es-
paiiola estd sembrando su fu-
furo en torno a la reconver-
sion, aunque todavia confia
ensu cardcter primario.
Porun lado, por el papel de
la agricultura como garante
del suministro alimentario;
por otro lado, porque se ha
-convertido en productora de
nuevas fuentés de energia re-
novable como elternativa al
petroleo. Ademis, es-una
fuente de desarrollo, empleo
yriqueza en las zonas rurales.
En este entorno, no es ficil
hacer una reflexion precisa
acerca del futuro de la pro-
duccion agricols, tarea que se
han propuesto los expertos
reunidos en el VI Encuentro
de la cadena agroalimentaria,
organizado por EXPAN-
SION, con el patrocinio del”
Instituto Internacional San
Telmoy Emst& Young,.
“Somos un sector atomiza-
do, con un milién de explota-
ciones y 300.000 dados de al-
ten la Seguridad Social. Mu-
chas plantaciones pequefias
se mantienen porque es agri-

Con el patrocinio de h....l.M\ .m.mu_z.mm‘nm‘ .w\oczn

La dimension de las
empresas espariiolas
es insuficiente para
competir y tienen
que salir fuera

cultura a tiempo parcial.
También tenemos agricultu-
rade cooperativas, quehoyen
dia es un mecanismo empre-
sarial que el sector industrial
del vinoy el aceite utilizan pa-
ra almacenar”, explica Pedro
Barato, presidente de Asaja
(Asociacion Agraria de Jave-
nes Agricultores).

En este sentido, “la dimen-
sion de las empresas espafio-
las es insuficiente para com-
petir y tenen escasa interna-
cionalizacién. Tampoco tie-
nen mucha orientacién al
mercado y han estado muy
centradas en la produccidn,
dejando delado la comerciali-
zacion. No se han preguntado
qué es lo que el mereado de-

manda”, afirma José Antonio

Boccherini, profesor del Ins-
dtuto Internacional San Tel-
mo,

Junto a estos problemas
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coyunturales, otros profesio-
nales del sector denuncian un
abandono por parte de las ad- -
ministraciones piiblicas. “Lle-
vamos muchos afios sin oir a
los politicos hablar de la agri-
cultura y es un factor clave en
el pais. Tampoco nos gusta
hablar de subvenciones, por-
que el agricultor quiere vivir
de lo que produce”, dice Ri-
cardo Menoyo, managing di-

rector de Agroatlas Europe.
Esta compaiiia produce to-
mates cherry en Agadir (Ma-
rruecos) y distribuye la pro-
duccion a través de sus insta-
lacionesen Almeria.

A pesar de este abandono
institucional, el sector estd in-
tentando superar las barreras
tradicionales por iniciativa
propia. “La agricultura es un
mercado que se esta globali-

logistica, que hace
poco tiempo eran
una barrera, ya no
son un obstaculo

zando mucho, donde los cos-
tes de Ia logistca, que hace
poco tiempo eran una barre-
ra, ya no son un obseiculo”,
afirma José Luis Ruiz, socio
director general de Mercados
de Emnst & Young, que afiade
que “tenemos un problema
de competitividad: a igualdad
de costes, los precios no son
compettivos”.

En este sentido, “el sector
de la agricultura sufre un pro-
blema estructural: hay un de-
sequilibrio entre el millon de
agricultores y cinco o seis dis-
tribuidores que toman las de-
cisiones sobre los precios”,
afirma José Gandia, director
general de Sat Royal, firma de
frutales con hueso. s

“En Espafia, los supermer-
cados bajan los precios para
vender masy hacer frente ala

. crisis, mientras que el agricul-

tor estd desesperado porque
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ve cOmo sus margenes se re-

. ducen”, afiade Gandia

El problema de los precios
esunaeternalucha del campo
espafiol que se ha sobredi-
mensionado con la recesién.
“Del precio final de un pro-
ducto, el agricultor se queda
un 34%,;1alogistica comercial,
un 41%; v la tienda que lo po-
ne en la calle, un 25%. ;Por
quié la logistica se queda tan-
to?", se pregunta Menoyao.

Precios

Los expertos reunidos en el
encuentro apuntan que, sies-
te margen del 34% se reduce
cada vez mis porque las su-
perficies bajan los precios, los
agricultores sufren un doble
estrangulamiento.

“Estamos viendo que con
la crisis se ha perdido latinica
ley que quedaba para la agri-
cultura:ladela ofertay lade-
manda. Pero no podemos
perder la flusion v la motiva-
cidn”, dice Atanasio Naranjo,
director general de Tany Na-
ture, empresa de origen ex-
tremefio especializada en
fruta de hueso que lleva tres
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afios en Portugal y dos en
Marruecos,

Esta realidad afecta de lle-
no a las aspiraciones del sec-
tor. “Tenemos buenos ejem-
plos deempresas dindmicas y
emprendedores pero, al final,
o hay rentabilidad o nada. Un
ejemplo son las exportacio-
nes; hay una merma de nues-
tracapacidad de vender fuern
porque en Europa no se esta
haciendo nada y las potencias
emergentes se estdn prepa-
rando para hacerse con el
mercado”, afirma Barato,

Frente a este problema de
competitividad, los profesic-
nales apuntaron una posible
solucidn: las inversiones en
+D+i y su inmediata conse-
cuencia, labiotecnologia.

“La agricultura es una bio-
tecnologia desde hace 10.000
aiios. Sin embargo, existe una
suerte de dificultades para
aplicar nuevas tecnologios a
la produccién. Hay que in-
vertir mas en bioteconologia,
no solo para desarrollar nue-
vos productos, sino para de-

jar de com-

I prarlos al ex-
Fl agriculor tranjero”,
saquedaun apunta Fran-
4% del cisco Gareia,
peciofitdde  chradrdtico de
un producto.

Biotecnologia
de la Escuela
Técnica Superior de Ingenie-
ros Agronomos de la Univer-
sidad Politécnica de Madrid.

“La I+D+i nos va a aportar
opciones para afrontar los
cambios que sufre la agricul-

tura. Las empresas ya estin
trabajando con proyectos
vinculados al sector produc-
tivo. Sin embargp, la estrate-
min que deberia aplicarse es
ficil: hacer un mapeo de cud-
les son los problemas urgen-
tes v solucionarlo de manera
conjunta”, opina Carlos Mal-
pica, director comercial de
Bigpolis, compafifa dedicada
a la transformacion de vege-
tales.



