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ELEGIR UNA OPCION ENTRE LA A Y LA B. El alumno deberd desarrollar todas las
cuestiones correspondientes a una de las dos opciones, segtn su eleccién.

OPCION A

ANALISIS DE UN SPOT DE TELEVISION:

" Primera cuestion. Descripcién semantica (2 puntos):

Nivel seméntico:

a) Mensaje basico del spot: ;qué se dice como mensaje fundamental del spot, cuél es el
argumento de la campafia?
b) Describe y comenta la idea creativa fundamental a través de la cual se ponen en

escena los argumentos de la campaifia. Si se puede clasificar como una figura retérica,
némbrala y definela. Justifica la eleccién de la idea creativa en funcién de las cualidades
que se atribuyen al producto como argumento de venta.
c) ;Cudl es el piblico objetivo de este spot pubhcxtano" Razona la respuesta en
funcién de la idea creativa.

Segunda cuestiéon. Andlisis formal (7 puntos):

Describe sistemdticamente todos los elementos formales de la imagen justificindolos y
poniéndolos en relacién con el mensaje basico del anuncio y la idea creativa a través de la cual

se comunica ese mensaje. _

Se deben describir y valorar aspectos tales como tipos de planos, transiciones entre los
mismos, elementos que aparecen en el cuadro, movimientos de cidmara, composicién, montaje,
ritmo, iluminacién, sonido, musica, colores, filtros, textura de la imagen, composicion, etc.

Tercera cuestién. Valoraciéon (1 punto):
Realiza una critica del spot publicitario considerando la eficacia de la idea creativa, la
adecuacién de los elementos formales a la idea que quiere comunicarse y cuantos aspectos del

mismo te parezcan relevantes.



OPCION B

ANALISIS COMPARATIVO DE DOS ANUNCIOS:

Primera cuestion. Descripcién semdntica (2 puntos):

Comenta desde el punto de vista seméntica los dos anuncios:

a) Cuil es el mensaje bésico (lo que se quiere comunicar del producto, las cualidades que se le
atribuyen como argumento de venta) en cada uno de los anuncios.

b) Idea creativa: comenta la idea creativa, esto es, el contenido explicito del anuncio a
través del cual se ponen en escena las cualidades del producto y se comunica el argumento
de venta. Justifica la eleccién de la idea creativa en funcién de las cualidades que se
atribuyen al producto como argumento de venta. Si en la idea creativa reconoces alguna
figura retérica, debes especificarla y comentarla.

) Retrato del tipo de publico objetivo al que se dirige cada uno (nivel econémico, gustos,
edades, cultura, etc.).

Segunda cuestién. Anilisis formal de los dos anuncios (7 puntos):

Describe sisteméticamente todos los elementos formales de la imagen justificdndolos y
poniéndolos en relacién con el mensaje basico del anuncio, el publico al que se dirige y la
imagen que quiere crearse del producto.

Realiza este andlisis en cada uno de los anuncios y comparativamente entre si.

Deben abordarse aspectos tales como escena representada y disposicién general, técnica
utilizada, composicién global, (puedes ayudarte de unos bocetos que indiquen el esquema
compositivo, recorridos visuales, centros de atencién, etc.) elementos que aparecen en la
imagen (decorado, modelos, vestuario, maquillaje, etc.), iluminacién, colores, tipografias y
cuantos aspectos re descripcion formal parezcan relevantes.

Tercera cuestién. Valoracién (1 punto):

Realiza una critica global de cada uno de los anuncios valorando la eficacia respecto a su
publico.

Valora globalmente la adecuaci6n de los elementos formales a la idea que quiere comunicarse.
Sefiala cuantos aspectos del anuncio te parezcan de especial interés.
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CRITERIOS ESPECIFICOS DE CORRECCION

1. LA COHERENCIA EN EL ANALISIS.

El aspecto més relevante y primero a valorar en la correccién del ejercicio es la coherencia del
andlisis. Este criterio afecta directamente a las tres cuestiones que componen el ejercicio.

PRIMERA CUESTION. Se puntia la primera cuestion atendiendo casi exclusivamente a este
criterio de coherencia. En este apartado se debe justificar la idea de la puesta en escena en
funcién del mensaje bésico, esto es, de la cualidad del producto, la imagen que de él quiere
crearse o el publico al que se dirige el anuncio. En este caso, después de la sintesis del mensaje
baésico, el alumno debe, en un primer nivel, describir la idea creativa, sefialando, si la hay, la
figura retérica que le da origen. La valoracién completa se obtiene cuando el alumno es capaz
de comentar esta idea de puesta en escena mostrando su pertinencia para la expresién del
mensaje basico. Esta pertinencia se muestra en funcién de arquetipos culturales, tradiciones de
representacion, o expresividad de los elementos que componen la escena. En este sentido, la
cuestion valora la madurez del alumno en la cultura de la imagen y su dominio de las
convenciones y tradiciones de representacion.

SEGUNDA CUESTION. En esta cuestién se pide al alumno que describa formalmente la
imagen y ponga en relacién todos y cada uno de los elementos formales con la idea global que
constituye el centro de la comunicacién (argumento de venta e idea creativa). Se da la
valoracién més alta a esta pregunta precisamente porque en ella se aprecia perfectamente la
capacidad del alumno para describir sisteméticamente todos los aspectos de la imagen
estableciendo su coherencia mutua y, por lo tanto, proponiendo una justificacién de su
presencia en la imagen. Esta capacidad de lectura critica y analitica de la imagen constituye el
objetivo central de la asignatura. Por otro lado, en esta cuestién es donde debe apreciarse el
dominio por parte del alumno del lenguaje y las técnicas de la imagen, en la medida en que debe
ser capaz de detallar cémo el uso de determinado tipo de plano o determinada iluminacién, por
ejemplo, apunta en determinada linea de significacién y cémo los distintos elementos formales
se relacionan para construir la significacién global. En esta cuestién los alumnos deberan ir
dando justificaci6n a todos los elementos formales de modo sistemético en funcion de las
necesidades de la puesta en escena y del mensaje bésico del anuncio. Se valoraré el nimero de
elementos que €l alumno es capaz de poner en relacién entre si y con la idea central y la
pertinencia del comentario que se hace de ellos.

TERCERA CUESTION. La critica general del anuncio debe hacerse precisamente en la
valoracién de 1a coherencia entre los tres niveles cuestionados. En este sentido deben sefialarse
tanto aspectos especialmente notables como aquellos otros que puedan considerarse no
excesivamente bien resueltos.



1. DESCRIPCION Y ANALISIS SISTEMATICO.

El segundo aspecto basico en la valoracién -directamente relacionado con el primero- es la
capacidad para realizar andlisis sistematicos en los que se tenga en cuenta de modo ordenado
todos los aspectos que componen una imagen. Debe valorarse entonces la cantidad de
elementos que el alumno pone en juego en el andlisis y el modo sistemaético en que se expone.
Este criterio afecta a la cuestién segunda y, en mucha menor medida, a la primera.
1. PRIMERA CUESTION
Anélisis seméntico o de contenido:

Se valora la capacidad para sintetizar el mensaje bésico y la intencién fundamental del
anuncio, asi como para localizar la idea creatlva, descnbnrla de modo preciso, e identificarla con
alguna figura retérica si es el caso.

2. SEGUNDA CUESTION

Anélisis formal:

Se valora, en primer lugar, el grado de sistematicidad con que el alumno va describiendo todos
" Jos elementos formales que componen la imagen o el audiovisual, juzgandose asi sus
conocimientos sobre los elementos basicos que componen este lenguaje.

Se deben contemplar aspectos correspondientes a diferentes areas

(distintos segun la opcién A o B): '

- Puesta en escena: elementos que aparecen en el encuadre, disposicion de esos elementos entre
si y con respecto a la cdmara, decorado, vestuario, atrezzo, maquillaje...etc.

- Realizacién: técnica bésica, posicién de la cdmara, encuadre, composicion, etc.

- Fotografia: tipo de iluminaci6n, efectos, filtros, colores, etc.
- Montaje: tipos de transicion entre planos, duracién de planos, ritmo global, etc.
- Sonido: tipo de musica, ruidos y efectos de sonido, calidad y caracteristicas de locucién, etc.
- Texto, tipografia, composicién del texto, aspectos graficos, disposicion con respecto a la
globalidad del anuncio, etc.

III. DOMINIO DE CONCEPTOS DE IMAGEN.
1. SEGUNDA CUESTION.

Este tercer criterio hace referencia fundamental a la segunda cuestion. En ella, la valoracién mas
alta sélo se obtiene cuando el alumno es capaz de describir los elementos de la pieza utilizando
de modo preciso los conceptos propios del lenguaje de la imagen y aportando datos técnicos
sobre su elaboracién, lo que nos informa sobre su grado de dominio de las técnicas y
tecnologias que conviven en la produccién de imagen.





