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FLEGIR UNA OPCION ENTRE LA A Y LA B. El alumno debera desarrollar todas las

cuestiones correspondientes a una de las dos opciones, segun su cleccion.

OPCION A
A. Contesta a las siguientes preguntas:
1. /Qué elementos del lenguaje audiovisual hay que desarrollar en la
descripcion técnica de un plano?
2. ;Qué es un plano secuencia?

3. Pon un ejemplo de un montaje alterno en una narracion audiovisual.

B. Analisis de anuncio de imagen fija de publicidad

A.NIVEL COMUNICATIVO

1. Producto en venta

2. Mensaje basico de la campaiia o valores atribuidos al producto
3. Cual es el destinatario al que va dirigido este anuncio.
4. Describe y comenta la idea creativa fundamental, a través de la cual se ponen en

escena los argumentos de la campafia. Si se puede clasificar como una figura

retorica, nombrala.

B. ANALISIS FORMAL

Describe sistematicamente todos los clementos formales de la imagen, justificandolos y
poniéndolos en relacion con el mensaje basico del anuncio y la idea creativa, a través de
la cual se comunica ese mensaje.

Se deben describir y valorar aspectos tales como la escena representada y los elementos

dispuestos, encuadre, composicion, iluminacion, color y tipografia.



C. CRITICA PERSONAL
Realiza una critica del spot publicitario, considerando la cficacia de la idea creativa, la
adecuacion de los elementos formales a la idea que quiere comunicarse y cuantos

aspectos te parezcan relevantes.

DEJA QUE LOS ELEMENTOS SE RINDAN ANTE TI.
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OPCION B

A. Contesta a las siguientes preguntas:

s

L

¢ Con que tipo de plano puedes mostrar dos situaciones de accion de forma
simultanea?

;Qué dngulo de toma hace que un personaje parezca superior?

Describe una situacion en la que utilizarfas un travelling hacia delante.
/Como se consigue la condensacion del tiempo en una historia audiovisual?
Si en un audiovisual, los planos tienen composiciones en profundidad o con
estructuras diagonales predominantemente, ;qué ritmo aportara al montaje?
Pon un ejemplo de misica no dicgética.

Funcion del director o realizador en una produccion audiovisual

B. Desarrolla un guion técnico.

Toma como punto de partida los dialogos del spot publicitario que se adjuntan.

Integra las vifictas con la deseripeion técnica del plano.

Nifia: Me encanta ese peluche. Reconozco que me muero por gritar jPapi, papi, quiero

ese 0s0, quiero ese 0so!

Pero no. esperaré a que pase por un momento cconémico mas holgado. Mejor no se lo

pido.

Nifia (a su padre): ;| Nos vamos papa?

Narrador: Como esto es imposible creamos la tarjeta pago facil de Caja Madrid para

dividir el pago de sus compras. Y esto si es posible.
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CRITERIOS ESPECIFICOS DE CORRECCION

OPCION A

A. Contesta a las siguientes preguntas (2 puntos)
Sc valorara el conocimiento del lenguaje audiovisual

Se valorara el dominio de las técnicas y procedimientos de imagen

B. Analisis de anuncio de imagen fija de publicidad (8 puntos)

Se valoraran los siguientes aspectos segtn los diversos apartados:

A. NIVEL COMUNICATIVO (1’5 puntos)
Pertinencia de los conceptos utilizados segun la teoria de comunicacion publicitaria. Se
valoraran los conocimientos que el alumno disponga sobre segmentacion del mercado y sobre

mecanismos de persuasion a través de los diversos recursos creativos y figuras retoricas.

Madurez conceptual para determinar el mensaje en funcion de arquetipos culturales,

tradiciones de representacion o expresividad de los elementos que componen la escena.

B. ANALISIS FORMAL (6 puntos)

Dominio del lenguaje y las técnicas de imagen para describir adecuadamente los clementos
formales que aparecen en la imagen. Son fundamentales aspectos tales como:
Puesta en escena: elementos que aparecen en el encuadre, tales como espacio y
personajes.
Encuadre: Tipo de plano y angulo de toma,
Composicién: centro de interés, recorridos visuales y esquema basico o lineas de
fuerza de la imagen.
Iluminacion: Calidad de la luz y temperatura de color
Color: Tono dominante y saturacion del color
Textos: Tipografia empleada, composicion de los textos y disposicion respecto a la

globalidad del anuncio.



Capacidad analitica para revelar la linea de significacion de los distintos elementos formales
vinculada al mensaje bdsico del anuncio y la idea creativa. A través de esta relacion de los
clementos formales con los comunicativos se construye la significacion global del anuncio.
Por tanto, el nivel béasico de descripcion de la escena supone tnicamente la mitad del analisis

formal de la imagen.

Coherencia en el andlisis entre los elementos [ormales y comunicativos.

C. CRITICA PERSONAL (0’5 puntos)

Capacidad critica sobre la comunicacion de los medios de comunicacion de masas.

OPCION B

A. Contesta a las siguicntes preguntas (4 puntos)
Se valorara el conocimiento del lenguaje audiovisual

Se valorara ¢l dominio de las técnicas y procedimientos de imagen

B. Desarrolla un guién téenico (6 puntos)

Se valoraran los siguientes aspectos:
Determinacion de planos y secuencias
Dominio adecuado de términos para realizar la descripeion técnica del plano
Nivel de detalle en la descripcion téenica del plano en la imagen y el sonido
Aplicacion de la descripeion técnica sobre un personaje
Correspondencia entre la descripeion téenica del plano y los dibujos realizados.
Calidad visual de los dibujos
Viabilidad de la planificacion.

Propuesta imaginativa
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