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PRESENTACION

La publicidad es un instrumento de comunicacion de inestimable va-
lor paralas empresas. No obstante, los datos econdémicos no pueden
enmascarar una realidad que esta presente en el sector publicitario
espafnol y mundial: el importante y creciente nivel de saturacion pu-
blicitaria digital. Empresas y consumidores estamos expuestos dia-
riamente a cientos de mensajes publicitarios de muy diversa indole
y procedencia que motivan una constante innovacion en estrategias
publicitarias cuya compatibilidad y adecuacion a las categorias juri-
dicas de ilicitud publicitaria se torna, en ocasiones, difusa. El control
sobre la comercializacién de nuestros datos y nuestra esfera de li-
bertad y privacidad cuando interactuamos movidos por la publicidad
es uno de los grandes desafios en la era digital. El objetivo de estas
jornadas consiste en reflexionar sobre la licitud de algunas de estas
técnicas publicitarias, tratando de acercar sus diferentes dimensio-
nes, sus beneficios y potenciales riesgos y su eficacia como estra-
tegia de comunicacion comercial, asi como cuestionar la necesidad
de una mayor regulacion y comprension de los distintos fenomenos
publicitarios, con la mirada puesta en la proteccion juridica del sector
mas joven y por ello quiza mas vulnerable dentro de los destinatarios
de estas nuevas formas de publicidad digital.
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DIRECCION

PROF.DRA. D.? SUSANA PEREZ ESCALONA,
Derecho Mercantil, Universidad de La Rioja

PROF. DRA. D.? BEATRIZ SAENZ DE JUBERA HIGUERO,
Derecho Civil, Universidad de La Rioja

COORDINACION

PROF. D. JORGE EZQUERRO SOLAS
Derecho Mercantil, Universidad de La Rioja

PROF. DR. D. EDUARDO HERRERO URTUETA
Derecho Mercantil, Universidad de La Rioja

ORGANIZACION

Departamento de Derecho
Convenio Parlamento de La Rioja-Universidad de La Rioja
Docentes 2030 UR

PATROCINIO

A Crear.
Asociacion del Empresas de Comunicacion de La Rioja
(Federacion de Empresarios de La Rioja)

COLABORACION

Proyecto I+D (Ministerio) PID2020-114549RB-100
Empresa y mercados: (r)evolucion digital, integridad y sostenibilidad,
y su asimilacion por el derecho privado, regulatorio y de la competencia

PROGRAMA

Viernes, 18 de marzo de 2022

9.30-10.00 horas
Inauguracion

10.00-11.00 horas

Conferencia de inauguracion

La publicidad a través de influencers

PROF.DR. D. ANXO TATO PLAZA,

Catedratico de Derecho Mercantil, Universidad de Vigo

Secretario General técnico del jurado de la publicidad de AUTOCONTROL
Espana

Presenta: PROF. DRA. D.? SUSANA PEREZ ESCALONA

11.00-12.00 horas

Elimpacto de la publicidad digital en los mercados:
especial referencia al mercado vitivinicola

PROF.DR. D. AGUSTIN RUIZ VEGA,

Catedratico de Comercializacion e Investigacion de Mercados,
Universidad de La Rioja

Presenta: PROF. DRA. D.? SUSANA PEREZ ESCALONA

12.00-12.30 horas
Pausa café

12.30-14.00 horas

Publicidad digital y proteccion de menores:
una vision interdisciplinar

PROF. DRA. D.” ISABEL SERRANO MAILLO,
Profesora Titular de Derecho Constitucional,
Universidad Complutense de Madrid

PROF. DRA. D.? CHARO SADABA CHALEZQUER,
Profesora Titular de Publicidad, Universidad de Navarra

Presenta: PROF. DRA. D.” BEATRIZ SAENZ DE JUBERA HIGUERO

Viernes, 25 de marzo de 2022

10.30-11.30 horas

Publicidad predictiva, Inteligencia Artificial y

Competencia desleal: retos regulatorios

PROF. DR. D. JULIO ALVAREZ RUBIO,

Profesor Contratado Doctor de Derecho Mercantil (acreditado a Titular
de Universidad), Universidad de Cantabria

Presenta: PROF. DR. D. EDUARDO HERRERO URTUETA

11.30-12.30 horas

El deepfake como técnica publicitaria:
¢necesitamos mas regulacién?

D.’ ISABEL PEREZ-CABRERO FERNANDEZ,
Asociada Principal, Garrigues Mercantil Valencia

Presenta: PROF. D. JORGE EZQUERRO SOLAS

13.00-13.45 horas

Conferencia de Clausura

(Aula Espejo en el salon de Grados del Ed. Quintiliano)

Publicidad y privacidad en la era digital

PROF. DRA. D.? CARISSA VELIZ,

Profesora en la Facultad de Filosofia y el Instituto para la Etica en In-
teligencia Artificial de la Universidad de Oxford. Miembro del Grupo de
Expertos parala Carta de Derechos Digitales del Ministerio de Econo-
mia y Transformacion Digital de Espafa. Testigo sobre libertad de ex-
presion y politicas publicas para la Camara de los Lores en Inglaterra,
asi como miembro del Grupo Asesor de Alto Nivel sobre Tecnologia y
Orden Global del Ministerio de Asuntos Exteriores de Espafia

Presenta: Direccion de la Jornada

13.45-14.00 horas
Clausura



